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ZIA-Innovationsradar 2.0 - Was ist neu?

Inhaltliche Starkung Einheitlicher Name Grolere Blhne
Das Innovationsradar wird mit Die drei innovativsten Um noch mehr Entscheider zu
dem PropTech of the Year Bewerbungen werden kinftig als erreichen, wird das Innovations-
Award zusammengefuhrt und Innovation of the Year (Real radar kunftig auf dem Tag der
um die Perspektive der Estate, Design & Build und Immobilienwirtschaft

Bauwirtschaft erweitert. PropTech) pramiert. vorgestellt.
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Das Innovationsradar 2.0 entsteht durch die
Verschmelzung bestehender Formate,
insbesondere durch die Integration des bisherigen
PropTech of the Year Awards und durch einen
neuen Fokus auf die Bauwirtschaft. Damit wird der
Informationsgehalt erhéht und die Strahlkraft in
die Branche weiter gestarkt.

Kinftig werden alle Innovationen unter der Marke
.Innovation of the Year" zusammengefasst und in
drei Kategorien pramiert: Real Estate, Design &
Build und PropTech. Dies schafft eine klare
Struktur und erleichtert die Orientierung tber die
unterschiedlichen Innovationsbereiche hinweg.

Die Pramierung findet erstmals auf einer der
groBten Bihnen der Immobilienwirtschaft, dem Tag
der Immobilienwirtschaft, statt.
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Die Innovationsjury wahlt aus allen Einreichungen
diejenigen Projekte aus, die sich durch ihr
besonderes Innovationspotenzial hervorheben.
Dabei orientiert sie sich an festgelegten
Bewertungskriterien und arbeitet unabhangig vom
ZIA. Bei Bewerbungen, bei denen persénliche
oder berufliche Befangenheiten bestehen, enthalt
sich der jeweilige Juror.

Kinftig wird der Jurykreis erweitert: Er setzt sich
aus Vertreterinnen und Vertretern des Innovation
Think Tanks, der bisherigen PropTech of the Year-
Jury sowie dem Schirmherrn zusammen.

Jeder Juror darf zudem eine ,Jury’s Choice"
treffen, die ihn persénlich am meisten uberzeugt
hat. Diese Auswahl kann auch in Marketing-
maBnahmen rund um das Radar genutzt werden.



UBER DIE
BEWERBUNG

Wie ist der Ablauf der
Bewerbung?

INNOVATIONSRADAR 2.0




Formale Angaben zur Bewerbung




* Reifegrad der Innovation

* Orientierungsphase = ,Wir haben eine Idee oder ein Minimum Viable Product (MVP) entwickelt, die wir aktuell im Rahmen eines
Pilotprojekts mit ersten Kunden testen und verfeinern. Sie ist aber ggf. noch nicht am Markt verfigbar.”

* Qualifizierungsphase = ,Unsere Innovation ist am Markt verflgbar, allerdings nicht ldnger als 2 Jahre und hat (erste) Kunden."
* Etablierungsphase = ,Unsere Innovation hat sich bereits am Markt etabliert und ist bereits seit mehr als 2 Jahren verfigbar."

* Bitte geben Sie uns, in Abhangigkeit vom gewahlten Reifegrad, weitere Informationen zu lhrer
Einordnung der Reifegradphase:

* Orientierungsphase: Nennen Sie uns bitte eine Referenz zu einem Partner, mit dem Sie gemeinsam an der Entwicklung des MVP
arbeiten.

* Qualifizierungsphase: Nennen Sie uns bitte eine Kundenreferenz.

* Etablierungsphase: Nennen Sie uns bitte den Monat und das Jahr des Launches lhres Produkts und eine Kundenreferenz.
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* Lebenszyklusphase (Mehrfachauswahl moglich)
* Planung
* Finanzierung
* Realisierung
* Vermarktung
e Bewirtschaftung und Erhaltung
* Verwertung
* Phasenibergreifende Innovation
* Interne Innovation
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e Fur welches Problem haben Sie/hat |hr Unternehmen eine innovative Lésung entwickelt? Worin
besteht die wesentliche Neuerung gegeniber der bisherigen/aktuellen Situation?

* Schatzen Sie bitte ein, wie grol3 bzw. dringend das Problem ist, das durch die vorgestellte Lésung
fir die Kundinnen bzw. die Gesellschaft geldst wird.

* Beschreiben Sie bitte den Nutzen, den lhre Lésung schafft (z.B. Transparenz, Vereinfachung von
Ablaufen durch Digitalisierung, Verringerung von Fehlerquoten, Kosten- oder
Ressourceneinsparung, Verbesserung des Images etc.)
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* Was zeichnet |hre Innovation gegenlber anderen Lésungen auf dem Markt aus? Was macht lhre
Lésung einzigartig/neuartig/besonders?

* In welchen Bereichen der Immobilienwirtschaft kann Ihre Innovation angewandt werden?

* Wenn Sie lhre Innovation bereits im Vorjahr eingereicht haben, welche nennenswerte Neuerung
wurde seitdem eingeflihrt?

STATUTEN ZIA-INNOVATIONSRADAR
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Fragen zum USP




* In welchem Marktsegment findet |hre Innovation Anwendung? Bitte schatzen Sie das
Skalierungspotenzial |hrer Innovation im angestrebten Marktsegment ein. Bitte begrinden Sie lhre

Annahme.
e Welches Potenzial sehen Sie fir lhre Innovation auch in anderen Bereichen/Marktsegmenten
Anwendung zu finden? Worin bestinde diese Anwendung?

* In welchem Zeitraum kdénnte diese Expansion realisiert werden?

STATUTEN ZIA-INNOVATIONSRADAR
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* Welchen Wertbeitrag (z.B. im Bereich Nachhaltigkeit, gesamtgesellschaftlich, etc.) leistet ihre
Innovation und wie beurteilen Sie diesen?

* Mit welchen MaBnahmen stellen Sie sicher, dass Sie den Wertbeitrag schaffen werden?

STATUTEN ZIA-INNOVATIONSRADAR
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UBER DIE
BEWERTUNG

Wer wird in das Radar
aufgenommen?

STATUTEN ZIA-INNOVATIONSRADAR




UBER DIE
BEWERTUNG

Wer wird ,Innovation of the
Year”?
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= Das Problem besteht nicht

Das Problem ist evident, aber der Nutzen (iberzeugt nicht

Das Problem ist evident und der Nutzen Uberzeugt

0
1
e 2
3 = Das Problem ist evident und der Nutzen Uberzeugt sehr
4

= Die LOsung adressiert mehrere Probleme und der Nutzen Uberzeugt sehr

Enthaltung = Eine Bewertung ist aufgrund persénlicher/beruflicher Befangenheit nicht méglich
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= Es ist kein Neuigkeitsgrad erkennbar
= Ein gewisser Neuigkeitsgrad ist erkennbar, jedoch ist die Abgrenzung zu den Wettbewerbern schwer
Ein Neuigkeitsgrad gegeniiber Wettbewerbern ist erkennbar

= Die vorgestellte Lésung ist deutlich neuer gegeniiber Wettbewerbern

[ ]
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= Die vorgestellte Lésung ist signifikant neu

* Enthaltung = Eine Bewertung ist aufgrund persénlicher/beruflicher Befangenheit nicht méglich
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O = Ein Alleinstellungsmerkmal ist nicht zu erkennen

1 = Ein Alleinstellungsmerkmal ist zwar erkennbar, aber eine kurzfristige Nachahmung wird schwer zu
verhindern sein

e 2 = Ein Alleinstellungsmerkmal ist erkennbar, aber bedarf eines gewissen Aufwandes, eine Nachahmung
zu verhindern

* 3 = Ein Alleinstellungsmerkmal ist deutlich zu erkennen und die Lésung ist schwer nachzuahmen

* 4 = Das Alleinstellungsmerkmal ist Gberzeugend und eine Nachahmung wird potenziellen
Wettbewerbern nur sehr schwer méglich sein

* Enthaltung = Eine Bewertung ist aufgrund persénlicher/beruflicher Befangenheit nicht méglich
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O = Die vorgestellte Lésung ist nur fir das angestrebte Marktsegment anwendbar und die
Skalierbarkeit hierin ist sehr begrenzt

1 = Die vorgestellte Lésung ist nur fir das angestrebte Marktsegment anwendbar, aber die
Skalierbarkeit hierin ist erkennbar

2 = Die vorgestellte Lésung ist nur fur das angestrebte Marktsegment anwendbar, aber die
Skalierbarkeit hierin ist hoch

e 3 = Die vorgestellte Losung ist auch auf andere als das angestrebte Marktsegment anwendbar

* 4 = Das angestrebte Marktsegment weist bereits hohe Skalierbarkeit auf, dariiber hinaus besteht
weiteres, hohes Skalenpotenzial in weiteren Anwendungsfeldern

* Enthaltung = Eine Bewertung ist aufgrund persénlicher/beruflicher Befangenheit nicht méglich
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O = Wertbeitrag ist nicht erkennbar
1 = Wertbeitrag ist gering

e 2 = Wertbeitrag ist spurbar

e 3 = Wertbeitrag ist hoch

* 4 = Wertbeitrag ist sehr hoch

* Enthaltung = Eine Bewertung ist aufgrund persénlicher/beruflicher Befangenheit nicht méglich

STATUTEN ZIA-INNOVATIONSRADAR
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Fur inhaltliche Fragen zum Innovationsradar:

Dr. Michael Hellwig

Abteilungsleiter Innovation, Digitalisierung und
Research

Telefon: +49 30 2021 585 - 52
E-Mail: Michael.Hellwig@zia-deutschland.de
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FUr Fragen zum Innovation Think Tank (ITT):

Dr. Susanne Hugel

Stellv. Vorsitzende des ITT
Telefon: +49 69 1700 7777
E-Mail: Susanne.Huegel@cbre.com
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